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Plus de I 28 mllllons des familles les plus

pauvres du

Plus de 128 mllhons des far.mllee
les plus pauvres du monde ont régu

un micro-prét en 2009, un record se-

lon un rapport dévoilé aujourd’hui
par la Campagne du Sommet du Mi-
crocrédit™. Sl Pon considére que chaque -

famille compte en moyenne c‘lrlq per

‘monde bénéficiaires en 2009

L'Etat de la Cam agne du Som- nous avons. travmlle avec les pauuvres

d’une maniére qui respecte leur di-

metdu Micro-crédit Rapport 2011a
également annoncé la création d’'un &
,Label d’Excellence pour l'aide aux
pauvres et la transformatlon dans la
micro-finance qui est en discussion

J depuls onze mois et continuera a évo-
sonnes, cela signifie que les préts ac- luer dans les années a venir'gréice’
cordés a 128 millions de clients les | auxapports de nombreux acteurs de

pauvres ont touché environ 641 mil- | la micro-finance. Le Label reconnai-

lions de personnes, membres de ces
familles. Ce chiffre est plus élevé que |

traofficiellementles institutions qui
travaillentle plus 4 aider les familles

la population combinée de'I'Union a sortir de la pauvreté. Pour Samii

européenne et de la Russie. Lés mi-

cro-préts sont utilisés pour que des
personnes vivant dans la pauvreté
démarrent ou agrandissent toutes
sortes de petites activités telles que
la vente d’agrafes bamques la pro-
duction d’objets artisanaux ou-en-
core 'apport de services de télépho-.

nie mobile dans des villages élmgnée
«Le micro-crédit a réellemerit sorti

des millions de femmes et leurs fa-

milles dela pauvreté», a déclaré 'am-
bassadrice itinérante américaine

chargée des questions des femmes
dansle monde, Melanne Verveer. «Le

8 mars, nous celebremns le 100¢ an-

niversaire de la Journée internatio-

 naledela femme et il est satisfaisant

|'deconstater queplus de 81 % des plus

pauvree ayant bénéficie d’'un micro-
prét sont des femmes, cela T'Eprésente

plus de 100 millions de personnes.
Les femmes entrepreneures réalisent

les investissements les plus mtelh- ‘déclare Chuck Waterfield, fonda-

- tengnE’m Financeance 'Ii'ansp arency.
-« Un a besoin d’initiatives telles que
tats dans leurs entreprises, elles ont le Label d’Excellence pour Uaide aux
bauvres ét la transformation dans la
| mz.cro -finance, de toute urgence.»
Le rapport accorde une longue in-
terview a'Sir Fazle Abed, fondateur
de BRAC auBangladesh, anoblil’an-

née derniére par la Reine Elizabeth

gents en micro-finance. Elles'n’ant
pas simplement de trés bons résul-

‘systématiquement démontré un taux

\ tres fort de remboursement de leurs

préts et ont entrepris des investisse-
ments dans leurs famzlles et leurs

-communautes w0

- En totalité, ce sent plus de 190
mﬂ]mns de personnes qui ont contracté
un micro-prét en 2009, cependant la

Campagne se cnncentre sur les 128

millions de personnes les plus pauvres.
Depuis lelancement dela Campagne,
il y a 12 ans, le nombre de famllles

tres pauvres engagées par un mlcro-

Daley-Harris, le directeur dela Cam-
pagne, «reconnaissant la variété d’ini-
tiatives essentielles au domaine de
lamicro-finance; le Label cherche.a
se développer a partir: des principes
de la Smart Campaign en faveur.de
la protection du cZzent et du Groupe
de Travail sur la Performance So-

| ciale. Par ailleurs, le Label reﬂechzt
& des moyens de se develepper en uti-

lisant des systemes déji mis en place
pour comprendre la performance SO-

ciale des mstztutzons de mwrt) ﬁ--

nance.» -
«Lacroissance mcroyable de Zcz mi-

cro-finance nécessite la miseenplace
de certifications, de mesures d’objec-
tifs permettant de défirir clairement
au reste du monde quels sont les ob-

jectifs des institutions de micro- fi-
nance engagées dans une mission de
réduction de la pauuvreté et quelles
sont lesinstitutions quiles attezgnent »

pour son travail contre la pauvreté.
Il y évoque les grands espoirs ainsi

que les inquiétudes liées a la IIllCI‘O- .

finance aujourd’hui.

SirFazle Abed affirme que «Za mi-
cro- -finance est ce qui est arrivé de
nlus intéressant chez les nauvres ai

gnité et noys avons démontré que la
réduction.de la pauuvreté nécessite une
approche: multzlaterale » Lorsqu’on
l’mterrogefsur ses mquletudes il re-

1 pond que '« appdt du gain simmisce

de plus enplus dansla micro-finance.
Nombreux sont ceux qui cherchent a
faire beaicoup d’argent, et cela [1]in-
quzete Bien qu’[il]comprenne la lo-
gque .. - quand:le retour sur investis-
sement est éleve, il y a plus d’entrées
‘d’argent: dans le secteur. Mais, les
- gens nedevraient pas en pmﬁter et
fazre de llargent sur le dos de la pau-
vreté.» I1'a également insisté sur le
fait que le secteur doit se confronter
aux questions du surendettement qui
peut toucher des segments d’em-
prunteurs: et ne doit pas perdre de
vue son objectif de développement.
Pour Larry Reed, auteur du rap-
port et ancien Dlrecteur du réseau
Opportunity International, «tlestim-
portant de comprendre que la micro-
finance est bien plus que L'octrol d'un

- crédit pour des micro-entrepreneurs.

Parmi les données qui présentent in-
déniablementle plus d’ z,mpact onre-
trouve des programmes d’épargne
pour les pauuvres et les plus pauuvres.

Il y existe de nombreuses possibilites
d’attemdre les zones rurales, notam-
ment en introduisant des services de
finance et d’assurance dans lagri-
culture, en partacuher lorsque ceux-
ci sont intégrés a d'autres efforts de
développement.»
. Enda inter-arabe, ONG interna-
tionale installée en Tunisie depuis
1990 et pratiquant le micro- -crédit
depuis plus de seize ans, a octroyé
770.000 micro-crédits 256 000 mi-
cro-entrepreneurs pour une valeur
globale qui s’approche de 500 mil-
lions de dinars. La cible principale
demeure les travailleurs indépen-
dants dans le secteur informel n’ayant
aucun acces au financement, et no-
tamment les femmes (71% en 2010).
Le taux de remboursement dépasse
98%. Avec 60 agences touchant 23

dac D4 rniivvarnorate aite comnorte 1a




lement réparti a tous les niveaux de
responsabilité entre femmes et
hommes et 86% sont diplomés du su-.
périeur. Le personnel de terrain (85%
du total) provient pour la plupart de
leur lieu de travail, assurant un tra- |
vail de proximité essentiel pour ce
secteur.’. '
" En paralléle de I'octroi de ses mi-
cro-crédits, Enda Inter Arabe a mis
enplacedes servicesd’appuiet d’ac-
compagnement aux micro-entrepre-
neurs; Ces services portent tant sur
la gestion de l'entreprise que sur le
développement humain. Ces services
J’articulent autour du renforcement
des capacités de gestion des micro-

entrepreneurs et 'amélioration dela
qualité de leurs produits. Une nou-

veauté en 2010 : 'éducation finan-

ciére, visant & inculquer aux micro-
entrepreneurs une meilleure ge stion
financiere de leurs revenus (épargne,
gestion des imprévus...). En 2011,
Péducation juridique viendra s’ajou-.
ter & ce programme, .

" Sepréoccupant dubien-étre de ses.
clients et de 'impact de ses actiyités,
sur le niveau de vie des bénéficiaires

de micro-crédits, Enda Inter, Arabe:
conduit régulierement des, études:.
d’impact et de satisfaction. Ces études
ont démontré que le pourcentage des
femmes se sentant «empowered» est.

actuellement de 47%,un peu plus de
70% des clients disposent id’une
épargne personnelle, lesrevenus des

ménages ont augmenté dans 80% des
cas et les conditions de logement se’
sont améliorées pour 60% des clients.
Le soutien qw'Enda Inter Arabeaap-
porté rien quen 2011 a permis la

consolidation de 158.000 emplois (les

micro-entrepreneurs eux-meme s) et:
la création de plus de 39.500 emplois

salariés.

> B 2009, 'adhésion de 'TMF Enda

Inter Arabe a la «Smart Campaign»
‘pour la protection des clients g ren-.
forcé saresponsabilité sociale et en-.

gagement qu’elle aenversses clients.

Jalila, cliente -

a Nabeul, artisane

~Jalilaest cliente d’]%}nda Inter Arabe
depuis 'qufatré ans. Mere de deux en-

fants dont le mari a été licencié de
son travail, elle a-abandonné ses

études de philosophie pour se lancer
dans.une activité artisanale a la-

quelle elle n’était pas initiée : réali-

ser des articles issus du tressage des
feuilles de palmier. Une activite fai-
sant partie de ces métiers dits ré-
servés aux hommes. Le faible cout
dela matiére premiére et le penchant
de Jalila pour les produits naturels
ont été a origine de ce choix. - .
Pour imposer son art et -étre re-
connue comme une artiste a part en-
tiére, Jalila a d0i se battre contre des
obstacles socioculturels de ‘son en-
tourage. Sa ténacité, les encourage-

ments de son mari et sa confiance en

 elle I'ont beaucoup aidé. Elle a com-
‘mencé a confectionner une. gamme

-

' de produits, certes classiques, comme.
le couffin, le sajjed (tapis) et la mar-.

-

waha (éventail), mais qui 'ont fait,

connaitre et ont béati sa réputation.

Actuellement, elle est reconnue pour,.

la qualité de son travail a travers

toute 1a Tunisie et méme au-dela des .
frontiéres. Elle a participé a plusieurs

foires nationales ét internationales -
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avec cette ambition

» valoriser l'ar- ; N

tisanat de sa région et développer! i
par la méme son esprit créatif. .o |
~ *La Campagne du Sommet du . l _
Microcrédit est un projet de Re-» |
sults Educational Fund, une or-: ;
~ ganisation partisane basée aux L o
‘Etats-Unis qui a pour but de sus- 5 :
citerlavolonte d’éliminerlapau-: - |
vreté. La Campagne a été lanceée ° L
en 1997, et en 2007 elle a dépassé’ |
son objectifde départ d’atteindre | |
100 millions des familles les plus - :
pauvres avecun crédit pour auto- | N
entrepreneuriat et d’autres ser- :
vicesfinancierset commerciaux. | l
Le prochain Sommet Mondial du 3
Micro-'crédl_tt se tiendradu 14 au I
17 novembre 2011 a Valladolid en |
Espagne. Fe b TR :
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